BONBONIERY IDU NA DRACKU

Aj ked sa Valentin v dnesnej dobe stale CastejSie spaja s hmotnymi daréekmi, stale k nemu neodmyslitelne patri aj sladka pochutka. Potvrdzuju to aj udaje
agentury Nielsen, ktora sleduje predaje v maloobchodnych predajniach s potravinami a zmieSanym tovarom. Najvacsie trzby pritom v ramci ¢okoladovych
sladkosti dosahuju poCas valentinskeho tyzdna bonboniéry, pre ktoré je sviatok zamilovanych druhym najvyznamnejSim predajnym obdobim v roku, hned po
viano€nych sviatkoch. Z celkovych trzieb za Cokoladové sladkosti si bonboniéry v ¢ase Valentina ukrajuju presnu polovicu, zatial ¢o priemer v roku je len
okolo 30 %. Valentin ma na svedomi, Zze obrat za bonboniéry sa viac ako zdvojnasobuje v porovnani s priemernym tyzdiiom v roku. Trzby rastu aj vzhlfadom k
rapidnemu narastu predajov v akciach - zatial ¢o v priebehu "nesviato¢nych" tyzdriov sa podiel promo¢nych predajov ¢okoladovych bonboniér pohybuje okolo
45 %, pocCas sviatkov, akymi su Valentin, Velka noc, Den matiek, posledny junovy tyzden ¢i Vianoce, sa podiel predajov v zlavach priblizuje k takmer trom
Stvrtinam.

Slovaci mifaju najviac penazi za bonboniéry v supermarketoch a hypermarketoch (70 % z celkového obratu), zatial ¢o v maloformatovych predajniach pod
400m?2 utratia 30 %. A o tom, Ze slovenski zakaznici si maju z ¢oho vyberat, svedci aj fakt, Ze len v priebehu minulého roka sa predalo na maloobchodnom
trhu viac ako 1100 réznych druhov bonboniér. Na druhej strane je vSak zaujimavostou, Ze az 70 % celoroéného obratu za ¢okoladové bonboniéry si medzi
sebou delilo vlani len pat znackovych vyrobcov a vo februari ich dblezitost eSte vyraznejSia narastla (v abecednom poradi Ferrero, Lindt, Mondeléz
International, Nestlé a Storck). Privatnym znac¢kdm bonboniér sa v medziro€nom porovnani velmi nedarilo a svoju poziciu v segmente bonboniér oslabili — ich
aktualny podiel je na urovni 11 %.
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Trzby za ¢okoladové bonboniéry v roku 2019.

Pozn. Udaje vyplyvaji z maloobchodného auditu Nielsen v roku 2019. Trh: Maloobchodné predajne s potravinami a zmie$anym tovarom v SR.
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