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PRACIE PROSTRIEDKY A AVIVAZE KUPUJEME V AKCIACH

Na pracie prostriedky minaju slovenski spotrebitelia viac. Trzby medziroCne
narastli o takmer 1,3 milibna eur na uroven 64,3 milibnov eur ro¢ne, ¢o predstavuje
rast o dve percenta. Vyvoj ovplyvnili hlavne vySSie trzby za tekuté a gélové formy
pracich prostriedkov, ako aj dvojciferny medziro¢ny narast trzieb kapsul a gélovych
tabliet. Naopak, klesa spotreba aj trzby za kedysi tradi¢né praskové formy, u ktorych
sledujeme dihodoby pokles.

Podobne ako za pracie prostriedky, aj za avivaze mifiame v medziroénom
porovnani viac, dokonca rast trzieb zaznamenal az 7 %. Na avivaze spotrebitelia na
slovenskom trhu minuli 0 1,6 miliéna eur viac ako rok predtym a celkovo sa trzby
vySplhali na takmer 24 milionov eur

Hodnota predaja v mil. EUR Medziroéna

Okt16 - Sep17 Okt17 - Sep18 ZnmEte!
Pracie prostriedky 63,0 64,3 +2,0%
Avivaze 22,3 23,9 +7,1%

Total SK (maloobchodny trh obchodov s potravinami a zmieSanym tovarom bez Metra) + drogérie;
Zdroj: Nielsen

SLOVENSKO

Podla udajov maloobchodného auditu spolo¢nosti Nielsen dosahuju celkové trzby za
pracie prostriedky a avivaze za poslednych 12 mesiacov (oktéber 2017 az september
2018) hodnotu vySe 88 milibnov eur ro€ne asu najvacSou skupinou v ramci
drogistickych kategorii. Obe kategdrie su dlhodobo charakteristické extrémne vysokym
podielom predajov realizovanych v proméciach, teda v cenovych €i letakovych akciach
a su dokonca ,najpromovanejSie“ drogistické kategérie na slovenskom
maloobchodnom trhu. Priblizne dve tretiny z celkovych trzieb vo vacésich formatoch
predajni s potravinami a zmieSanym tovarom a v drogériach tvoria predaje v zlave,
kym priemerny podiel promo¢nych predajov v inych drogistickych kategériach je ovela
nizsi. Vzhladom na Casté akciové ponuky si slovenski spotrebitelia radi pockaju na
zlavu a kupia ,znackovy“ produkt - pracie prostriedky aj avivaze su totiz typickymi
predstavitefmi znaCkovych produktov, ked' len okolo 6 % z celkovych trzieb putuju na
produkty privatnych znaciek, priCom podiel privatnych znaciek v priemernej kategorii
drogistického kosa je 22 %.

Slovenski  spotrebitelia  preferuju nakup pracich prostriedkov aj avivazi
v ,potravinovych® typoch predajni, kde sa produkty ¢astejSie predavaju v zlave. SvedcCi
o tom fakt, Ze niZSie percento trZieb oboch kategérii sa realizuje v drogériach -
priblizne 21 %, kym priemer z drogistickych kategorii je okolo 35 %. Je vSak nutné
dodat, Ze sice dominuju predaje v hyper a supermarketoch, silnie pozicia drogérii,
kam sa zroka na rok presuva vacSia Cast trzieb - ato plati nielen pre pracie
prostriedky a avivaze, ale aj drogisticky k6s ako celok.
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TEKUTE A GELOVE PRACIE PROSTRIEDKY NAJPOPULARNEJSIE
NADPRIEMERNE SA DARi KAPSULAM A GELOVYM TABLETAM

Z pohfadu druhu su dlhodobo najviac preferovanymi pracimi prostriedkami tekuté
a gélové formy, ktoré tvoria skoro polovicu z celkovych trzieb: spotrebitelia na
slovenskom trhu na ne minu 4,50 z 10 eur. Vyznamnost' tekutych a gélovych foriem
postupne rastie na ukor klesajucich praskov, ktorych spotreba vyrazne klesa z roka
na rok, medziroCne priblizne o 724 ton aich trzby klesaju 05 %. Svoju poziciu
upeviuje mensi segment kapsul a gélovych tabliet, o om svedCi medziro¢ny rast
ich trzieb 0 10 % a v absoluthom meradle je to narast az o 1,1 milibnov eur. Na tieto
meniace sa trendy reaguju aj vyrobcovia, ktori rozSiruju portfélio o dalSie nové vyrobky
v radoch kapsul a tabliet. Novinky pribudaju aj v segmente tekutych gélov, kde je
vzhladom na velkost kategorie SirSia ponuka.

Z hladiska starostlivosti o farbu Slovaci stale najviac oblubuju ,univerzalne® pracie
prostriedky bez Specialneho ur€enia ochrany farby obleCenia - tie tvoria 46 % z
kolaca trzieb. Druhu prieCku si udrziavaju pracie prostriedky na farebné obleCenie
(tvoria takmer 40 %) a najoblUubenejSiu trojicu uzatvara segment na biele & farebné
oblecCenie s podielom 6 %.

PODIEL DRUHOV PRACICH STA,ROSTLIVOST O FARBU - PODIEL
PROSTRIEDKOV NA TRZBACH PRACICH PROSTRIEDKOV NA TRZBACH
. ) . = "Univerzalne" (bez
Tekuté a gely % Specialneho uréenia)
= Pragok = Farebné

Kapsule a gél. Biele & farebné

tablety

Mydlo a iné
(balzam, granule

Biele

= Cierne, tmavé, gierne
& tmavé

Total SK (maloobchodny trh obchodov s potravinami a zmieSanym tovarom bez Metra) + drogérie;
Zdroj: Nielsen
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O SPOLOCNOSTI NIELSEN

Nielsen je globalna vyskumna a analyticka spolocnost, ktora poskytuje najkomplexnejsi a najdéveryhodnejsi
pohlad na trhy a spotrebitelov celého sveta. Nas pristup prepajajuci Nielsen data s dalS§imi zdrojmi informacii
umoZriuje klientom na celom svete pochopit, ¢o sa deje prave teraz, ¢o sa bude diat’ v buducnosti a ako najlepSie
tieto znalosti vyuZzit.

Uz viac ako 90 rokov Nielsen poskytuje data a analyzy zaloZené na vedeckom pristupe a inovéaciach. Neustale
vyvijame nové spdsoby rieSenia najdblezitejSich otazok spoloénosti pésobiacich v oblasti maloobchodu, médii a
reklamnom priemysle. Nielsen je stuc¢astou indexu S& P 500 a pbésobi vo viac ako 100 krajinach, ¢im pokryva viac
nez 90 % svetovej populacie.
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